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El por qué del boom

Hace 20 anos todas las empresas querian tener Web...
hoy todas quieren tener una app, ¢Por que?
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Global Installed Base (MMs)

Reinventando la conectividad
Global Fixed Telephone Lines vs. Mobile Subscriptions, 1994 - 2009
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Reinventando los interfaces

Global Market Share of Personal Computing Platforms by Operating System Shipments, 1975 - 2012E

1983 1998 — 2005 2012E
Wintel - 25% Wintel — 96% Wintel — 35%

100% |

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

unﬂfﬂ I I I E I 1 1 1
19751977 1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011

Market Share of Personal Com puting Platforms by
Operating Systems (%)



Reinventando el conocimiento

Encyclopedia Britannica Hard Copy Sales vs. Wikipedia Monthly
Active Users (Different Scale), 1990 - 2012
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Reinventando la Fotografia

Worldwide Smartphone vs. Standalone Compact Camera Shipments

2001 - 2012E
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Reinventando la Navegacion

Quarterly N. America + Europe Unit Shipments of Portable Navigation Devices (PNDs) vs.

Units Shipped /
Registered Users Added (MMs)

Waze Registered User Adds, Q1:07 - Q4:12E
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Reinventando las noticias
THEN... NOW...

(Twitter)
Delayed / Dedicated Reporters + Cameramen / Real-Time / Citizen Reporting via
Regional or National Reach Mobile Devices / Global Reach
t—:wakher Hama Profle Find Pecple Sattings Help Sign ot |

http://twitpic.com/135xa - There's a
plane in the Hudson. ['m on the ferry
going to pick up the people. Crazy.

jkrums !
1anis Knims l

FI0N0 Tvtint AbosilUa Corkect Nog etss dmdes ANl Dunom Help Jate Terva Frvacy

S L TLY A B ’




Reinventando la forma de tomar notas

THEN... NOW...
(Evernote)
Pencil + Notepad Always Synced / Multi-Device /

Picture + Audio Enabled / Searchable

L Ialdl Tt ® . 11—
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Reinventando los archivos y carpetas
THEN... NOW...
(Dropbox / Box.net / Google Drive / Apple iCloud
Print Copies / Storage Cabinets / Color Tabs / Microsoft SkyDrive / Amazon Cloud Drive)

Always Synced / Always Accessible / Multi-Device
Searchable Digital Files
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Reinventando la organizacion e inspiracion

THEN...

Paper / Scissors / Glue

NOW...

(Pinterest)
One-Click to Pin / Share /
Follow / Always Accessible

Pinterest
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Reinventando las revistas

THEN... NOW...
(Flipboard)
Piles of Print Copies More Content / Always Up-To-Date /

Personalized / Access Everywhere /
Interactive (Video + Audio) / Share

Your new ﬂ Flipboard Instagram. Social search. Speed.
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Reinventando las cajas registradoras

THEN... NOW...
(Square)
Big + Odd Looking Machines / Simple + Elegant Tablet + Square Reader /

Receipt Printers Cash Drawers Email Receipts / Touch Signing
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THEN...

Scan / Fax / Mail to Return
Signature Page

. «;';@? -

Reinventando la firma

NOW...
(DocuSign)
Electronic Documents / Secure Audit
Trail / Instant E-Signhature

18. Addenda: 22D{Opt. Clauseé): 22J(Lead Disci); 22F
35(Inspection); 41C(SB Commission);

2FEFNMES3CE044F. m
Johes Pancock I

(PRI IR o0 Hancock g
Buyer's Signature Date

1234 1st Avenue
Buyer's Address
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Reinventando los termostatos

THEN... NOW...
(Nest)
On/Off Switch + Wi-Fi Enabled / Auto-Learning / Auto-Sensing /

Temperature Setting Remote Control / Energy Efficient
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THEN...

Keys & Latches

Técnico Superior en Mobile Marketing
© inesdi 2013 © Emilio Avilés Avila

Reinventando las cerraduras

NOW...

(Lockitron)
Lock / Unlock From Your Smartphone Anywhere in
the World / Keyless Entry with Bluetooth Auto-
Sensing / Wi-Fi Enabled




Reinventando el aprendizaje

THEN...

From learning by listening to learning by doing...
Education and learning will become as much fun as
videogames. We call it ‘full body learning.’



Tipos de aplicaciones / Clientes [ Modelo Negocio

* Diferentes tipos de aplicaciones
Tipo Aplicaciones Aplicaciones Aplicaciones
Cliente ( Empresas Jl{  Empresas Ji{ Usuario J
Aplicacion ( JA JA__ Application )
Modelo de Modelo Modelo Modelo
Negocio (__ Servicios  Jl{ Licenciamiento Jl{  Descarga

Necesidad de inversion
- Publico Potencial
Crecimiento - Beneficios

AN
+

* Clientes empresariales :
“*Diferentes objetivos — Diferente complejidad de aplicaciones

Tipo de
Aplicacion

Marketing Actions Operational Actions

Cliente Complejas interno
v/ \Q v/

\S
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Consultoria
Estratégica

Nuestra Experiencia

Asesoramiento
Experto

Estrategia 2010-11
Producto (5)

Slash
Products| APP Market (1) Formacion (15%)
Formacion Producto (10%)
Desarrolidde  Servicios App Market (0%)
aplicaciones _\’/
Dic 2010 Mayo 2011
Formacion en Traslado a Ronda - j @_‘
Tecnologias Oficinas Inversion F&F -
moviles Jun 2010 Dic 2011
~_ Constitucion SlashLabs
Seminarios 'y )\
Conferencias ! :
Estrategia 2010-11 Estrategia 2012
A . . . . ..
MarkF:aFt)in Posicionamiento Servicios Servicios(60%)
Top Market & Store Formacion Producto (25 %)
e albaddn Producto (1+1') Formacion (10%)
y captacion usuarios App Market (o) App Market (5%)

moviles

Facturacion 2011

Servicios(75%)




(o Usualmente pensamos en la Aplicacion, la
desarrollamosy luego .....;?

¢Quée fue primero el huevo o la gallina?

b ﬁ'\%

Laidea

EL PROYECTO ME GUSTA SOLAMENTE ME FALTA DECIDIR POR DONDE EMPEZAR. . .
Quien es el usuario

(Tipo de app)

Que plataforma

Cual es el modelo
de negocio

La
implementacion




Tipos de usuarios

¢ Conoce la plataforma, conoce a los usuarios

Como es un Comoseveasi Como lo ve un
usuario Android

usuario iPhone




Tipos de usuarios

¢ Conoce la plataforma, conoce a los usuarios

Como es un Comoseveasi Como lo ve un Como lo ve un
usuari ndroid mismo usuario iPhone usuario BB
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Vendedores de
crece-pelos

R v B! TEOY, SOt i e v

La llamada conquista del Oeste se inicia, hacia
1848, con el estallido de la fiebre del oro en
California. Rapidamente, lo que era un desierto
con unas pocas aldeas, comenzd a poblarse de
manera desordenada y vertiginosa. Su poblacién Fiebre Fiebre

bl ol el

Consultoras (Cross Providers)

Nuevas Sta'rtup

crecio vertiginosamente. La mayor parte del oro Selone o L

facil de recoger ya habia sido obtenida para 1850, W sl i

por lo que la atencion se desvid hacia la extraccion = | o A

del mineral en localidades mas problematicas. . s | /\// \\ A

Para 1855, las circunstancias econdmicas habian | g: // \

cambiado radicalmente. El oro ya no era tan facil I = [P ~—

de obtener, y la Unica forma rentable de . TSR 0L T e . ha

conseguirlo era con grandes equipos de L.~ | T ™  AAALEELS MAMAAA A
4p afios 20 afios

trabajadores, ya fueran empleados o socios.
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o— Quiero ser un
Experto Apps
= |
v Formarte (cursos, foros, manuales online) y forma
v Experimenta !!! Saca una Aplicacion!!! no te comas el
tarro!!! Ve a un modelo de publicidad
-
P

v"  Imparte Formacion. Comparte tu experiencia

v"  Desarrolla aplicaciones para clientes

v Vuelve al Store: Prueba suerte con una nueva

‘%? aplicacion... pero antes piensa en lo que has aprendido,
elabora la idea, piensa en el modelo de negocio,

Implementa, promociona....



TENGO APP, Y AHORA QUE?
DESPLIEGUE Y PROMOCION DE LA APP

Se activo en redes sociales. L“‘(m\]

Haz un blog. Cuenta tus avances, experiencias, exitos,
fracasos...

Participa en las revisiones de aplicaciones pero no seas
malo ... se te puede volver contra ti.

Ve a eventos, haz networking, mueve tu app....

Si tienes pasta.... Invierte en app-Marketing!



Decalogo de consejos

Hay que saber quien eres y quiénes son los otros
:Sabes que tipo de aplicaciones quieres hacer?

;Que fue primero el huevo o la gallina?

Conoce tu plataforma y a sus usuarios

Requerimientos, el cliente ese gran filosofo

Planifica contingencias, no es oro todo lo que reluce
Diseno [ Usabilidad, el talon de aquiles del developer
Prototipos, si gracias! Involucra al cliente.

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10. Ya tengo mi app, ;Ahora que? Promocionate

Testing! Ese gran desconocido.



Contacto

Gracias
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; Prequntas?

28 | &) @techmi

Un equipo joven, ambicioso &
multidisciplinar con mas de 7 aiios

Equipo 2013 de experiencia en el area de las
. . tecnologias moviles.

S'QShM&Dlllty Proyecto de empresa

] seleccionado por Barcelona
Barcelon@)ctiva YT para su Incubadora

de Innovacion (2010-2013)

Ganadores | Mini campus
SEEdROCkEf Emprendedores
SeedRocket (2010)

Empresa Seleccionada para
Participar en el IV Investor
Days (2010)

g Llacuna, 162 - 164 . Empresa Ponente en la
WWW.SIaShObIIIt .com 08(|>318 Barcelona ELPAISCOIM primera edicién del Bdigital
arcelona oaiqgial

= info@slashmobility - Ay

) Mas de 200 alumnos
ﬂl formados en tecnologias
moviles en 2010.



http://www.slashmobility.com/
http://www.facebook.com/group.php?gid=141889932512998
http://twitter.com/
http://www.linkedin.com/company/slashmobility
http://twitter.com/

